
 

 

AUDIT SEO — CHECKLIST & ANALYSE 
 

1. CHECKLIST SEO — LES POINTS ESSENTIELS À CONTRÔLER 
Catégorie Point de contrôle 
Technique HTTPS activé (certificat SSL valide) 
Technique Site responsive / mobile-friendly (Core Web 

Vitals) 
Technique Sitemap XML + robots.txt correctement 

configurés 
Technique Pas d'erreurs 404 / redirections cassées 
Balises Balise <title> unique (50-60 car.) + meta 

description (150-160 car.) 
Balises Structure Hn hiérarchique (H1 unique) + 

attributs alt sur les images 
Balises Balises canonical pour éviter le contenu 

dupliqué 
Contenu Contenu original, E-E-A-T + mots-clés ciblés + 

maillage interne 
OƯ-site Données structurées (Schema.org) + 

backlinks de qualité 
OƯ-site Google Business Profile (si activité locale) 

 

2. ANALYSE — https://crp-assurance.com/ 
Scores PageSpeed Insights (6 mai 2026) : 

 

 



 

 

 

 

Points à travailler — CRP Assurance 
Problème Impact Solution 
Performance mobile (70/100) Élevé Compresser les images (WebP), 

minifier CSS/JS, activer le lazy 
loading, mettre en cache côté 
serveur 

Accessibilité (80-82) Moyen Ajouter les attributs alt 
manquants, améliorer le 
contraste des couleurs, vérifier 
la navigation clavier, ajouter les 
labels ARIA 

Pas de données Core Web 
Vitals 

Élevé Le site manque de trafic réel 
pour les données CrUX. 
Augmenter le trafic organique 
via content marketing 

 

3. ANALYSE — https://www.pokemon.com/ 
 



 

 

 

 

 

 

Points à travailler — Pokemon.com 
Problème Impact Solution 
Performance mobile CRITIQUE 
(38/100) 

Très élevé Réduire le JavaScript lourd (page 
de sélection pays), diƯérer le 
chargement des scripts non-
critiques, optimiser le LCP 
(Largest Contentful Paint) 

Performance bureau faible 
(61/100) 

Élevé Activer la compression 
Brotli/Gzip, optimiser les images 
en WebP/AVIF, mettre en place 



 

 

un CDN plus agressif, réduire le 
CSS inutilisé 

Bonnes pratiques (81/100) Moyen Mettre à jour les bibliothèques 
JS obsolètes, corriger les erreurs 
console, vérifier les permissions 
de l'API navigateur 

Page d'accueil = sélection 
pays (interstitiel) 

Élevé Utiliser la géolocalisation 
automatique (IP/navigateur) + 
redirection 302 au lieu d'un 
interstitiel bloquant qui ralentit 
le FCP et nuit à l'indexation 

 

4. RECOMMANDATIONS PRIORITAIRES 

Pour CRP Assurance (priorité : accessibilité + mobile) 
Optimiser les images : convertir en WebP, compresser à 80% qualité, dimensionner selon le 
viewport 

Activer le lazy loading sur toutes les images et iframes sous la ligne de flottaison 

Minifier et regrouper les fichiers CSS/JS, diƯérer le chargement des scripts non-critiques 

Corriger les problèmes d'accessibilité : attributs alt, contraste WCAG AA (ratio 4.5:1), labels de 
formulaire 

Mettre en place un cache navigateur (max-age : 1 an pour les assets statiques) 

Ajouter des données structurées (Schema.org) : LocalBusiness, InsuranceAgency, FAQ 

Pour Pokemon.com (priorité : performance) 
Supprimer l'interstitiel de sélection pays : utiliser la détection IP automatique + hreflang pour le 
SEO international 

Réduire massivement le JavaScript : code splitting, tree-shaking, chargement diƯéré des 
modules non-critiques 

Optimiser le LCP : pré-charger l'image hero (preload), utiliser des formats modernes 
(WebP/AVIF) 

Activer la compression Brotli côté serveur 

Auditer et mettre à jour les bibliothèques JS tierces pour corriger les failles de sécurité détectées 

Réduire le CLS (Cumulative Layout Shift) : réserver les dimensions pour les images et embeds 

 


